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ККТТОО  ТТААККООЙЙ  ДДММИИТТРРИИЙЙ  ККООТТ??  

Меня зовут Дмитрий Кот – я копирайтер, специализирующийся на создании продающих 
текстов. Я веду блог Реклама глазами рекламиста, где делюсь секретами копирайтинга, а 
в своих рассылках (Секреты нестандартного продвижения и 365 идей в год по маркетингу, 
менеджменту и ведению бизнеса),  которые читают более 25 000 человек, рассказываю об 
интересных маркетинговых ходах, анализирую свежие шаги и чьи-то решения. 

С 2004 года я тружусь копирайтером, хотя… это не столько труд, сколько удовольствие. 
Мне нравится то, что я делаю, и результаты говорят об этом. Мой личный рекорд — текст 
всего в 1000 знаков с конверсией 21%. 

Другими словами, каждый пятый читатель становится покупателем. 

Что в этом особенного? Это в десятки раз результативнее, чем абсолютное большинство 
текстов, висящих на сайтах. В среднем в Рунете конверсия рекламного текста на сайте 
составляет 1-3%. 

Среди моих клиентов десятки компаний с различных рынков, например: 

•  NEXX Digital – производитель аудио и видео техники 

•  Территория бизнес-возможностей Eterra24 

•  Федеральная сеть салонов связи Связной 

•  SIGNITY AG – швейцарская ювелирная компаниями 

•  Маркетинговые агентства Матик, Dot, Элемент, Бизнес Реклама, Qubis, Denico 

•  и многие другие 

Отмечу, что я работаю на себя, что сам закрываю всю «производственную» цепочку от 
привлечения заказчика до его удержания, а 80% клиентов обращаются ко мне не один 
раз. О чем это говорит – я знаю, как «делать дела», знаю это на своем опыте. Я – 
копирайтер с опытом работы маркетологом и этим отличаюсь от других. Складывать из 
слов предложения – дело нехитрое. Куда сложнее научить эти рекламные тексты 
продавать. Замечу без лишней скромности, я на это способен. Мне помогают знания, 
полученные в Международном Банковском Институте (IBI) и опыт работы маркетологом. 

Накопив багаж опыта и знаний, я решил делиться ими, выпуская курсы, тренинги и 
другие информационные продукты. Я помогаю обойти вам те грабли, которые больно били 
меня по лбу. Я делюсь с вами теми маркетинговыми находками и рекламными открытиями, 
которые совершил. Я знаю, как заставить рекламные тексты приносить прибыль и 
клиентов. 

Я умею писать продающие тексты, а совсем скоро и вам это будет под силу. Обещаю! 
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ВВВВЕЕДДЕЕННИИЕЕ    

Продающий текст. Продающий текст. Продающий текст.  

Можно повторить это заклинание 10 раз, 20 раз, 100 раз. Можно постучать в бубен ...  
только от этого слаще во рту не станет и больше денег текст не принесет. Чтобы ваш 
текст продавал хорошо, его нужно построить в соответствии с «Формулой продающего 
текста».  Примените ее и вам не понадобятся «заклинания» с «бубном».   

Вы читаете конспект лекции «Формула продающего текста». Другими словами, у вас на 
виртуальном рабочем столе лежит mp3 файл и конспект. В какой последовательности их 
изучать? Я рекомендую следующий порядок шагов:  

•  Слушаете лекцию — по дороге на работу или с работы, в машине, перед сном. Как 
вам удобно. Прослушав ее до конца, переходите к конспекту. 

•  Просматриваете конспект, освежаете в памяти теорию, изучаете примеры. Другими 
словами, активно размышляете над материалом.  

•  Затем опять слушаете лекцию и параллельно просматриваете конспект.      

Так вы поймете все, что я хотел вам сообщить и, что самое главное, запомните 
полученную информацию, чтобы использовать ее завтра, через неделю или месяц.  

Поехали! 

 

 

КРЮЧКИ В ТЕКСТЕ  

Крючки – это графические элементы, привлекающие внимание читателя, удерживающие 
его на сайте, затягивающие его в текст. 
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ПРИМЕР. КРЮЧКАМИ ТЕКСТ НЕ ИСПОРТИШЬ  

   
 

Расшифровка крючков из примера  

1… 

2… 

3… 

4… 

5… 
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ПРИМЕР №2 
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ППРРООДДААЖЖАА  ННЕЕООББХХООДДИИММООССТТИИ  ДДЕЕЙЙССТТВВООВВААТТЬЬ    

Помните, если человек уйдет со страницы сейчас, то в большинстве случаев он уже не 
вернется. Его сожрут сомнения, сожмет в своих объятиях «жаба», запилит жена. Цель 
блока «Продажа необходимости действовать» - подтолкнуть человека к покупке. Показать 
ему, что потом такого шанса у него не будет. Завтра — будет поздно.  

ПРИЕМ «ТОЛЬКО СЕГОДНЯ» 

ПРИМЕР №1  

Только сегодня в честь дня конституции цена на холодильники снижена на 10%. Эта 
модель стоит не 12 000, а 8534 рубля.   

ПРИМЕР №2  

 
скриншот сайта amazon.com  

Это продающее описание наручных часов. Обратите внимание на следующие скрытые 
призывы: 

1… 

2… 

3… 


